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Berufliche Stellung
der Fachbesucher*innen

14 % selbststandige*r Unternehmer*in

Geschaftsfiihrer*in, Vorstand

der Besucher*innen sind an

Einkaufsentscheidungen
beteiligt.
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Forschung, Lehre
(o) : .
27 % Entwicklung, Beratung

26% Funktionale Bekleidungstextilien
18 % Composites

10% Bondtec




TOP 5 Messebesuchsziele TOP 5 Messebesuchsziele 8-
Fachbesucher*innen Aussteller

Neue Geschafts-
(0]
80% verbindungen anbahnen

45% Neuheiten sehen/kennenlernen

Bestehende Geschafts-

3 - o
Fachwissen erweitern 17% verbindungen pflegen

¢ Neuheiten, Neuentwicklungen
0 I
Networking /Erfahrungen austauschen 66 % ol

Produktvarianten

: . A
Neue Geschaftsverbindungen anbahnen 65 % zeigen, besprechen

Networking/Erfahrungen
(0]
65% austauschen

0 der Fachbesucher*innen 0 der Aussteller
haben ihre Messeziele haben ihre Messeziele
0 erreicht 0 erreicht

Auszuge aus der Marktforsehting 2024



